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CONCEPT‐STORE & POP‐UP‐STORE 
WETTBEWERBE   
STRATEGISCHE BAUSTEINE FÜR DIE ENTWICKLUNG DER 
KERNINNENSTADT
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Aktionsprogramm Innenstadt – Zukunftsfonds 

Pandemie bedingte Fonds für die Bremer Innenstadt 

Aktionsprogramm Innenstadt 2020‐2021  +  Zukunftsfonds Innenstadt 

ca. 13 Mio. Euro  ca. 10 Mio. Euro
_____________

 Aufenthaltsqualität 

 Attraktivität durch Vielfalt steigern

 Erreichbarkeit verbessern

 Digitalisierung des Handels unterstützen

 Immobilienwirtschaft unterstützen

 Marketing und Kommunikation verstärken..
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Inhalt + Ziele der Wettbewerbe 

 Flexible Nutzung von Leerständen

 Anmietung fremder Flächen erfolgt durch die WFB – Weitergabe erfolgt durch einen 
Untermietvertrag  und über Wettbewerbe (Vergaberecht!), die durch eine Jury und nach 
festen Kriterien bewertet und gekürt werden

 Gesucht sind innovative Ladenkonzepte
_____________

 Neue, zukunftsweisende Angebote und neue Zielgruppen für die Innenstadt gewinnen

 Positives Storytelling

 Begleitung der Immobilienbranche bei diesem beschleunigten Veränderungsprozess

 Nachhaltigkeit: Erfolgreiche Konzepte am gleichen oder aber an anderen Orten 
weiterführen; die WFB unterstützt hierbei
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Wettbewerbsarten 

Unterschiedliche Größenordnungen und Nutzungsarten
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Beispiel Concept‐Store

Immobilien‐
aufruf

Jurysitzung 
Fläche Wettbewerb Jury‐Sitzung 

Konzepte
Eröffnung 
Store

Bewertungskriterien / Immobilie: 
Lage, Kosten pro m², Verbindung von Lauflagen, Nutzungsvielfalt, Ausstattung und Qualität der Fläche 
Voraussetzung: Um 50% reduzierte Kaltmiete

Bewertungskriterien / Wettbewerb: 
Stimmigkeit des Konzeptes, Innovationsgrad,  Frequenz‐Relevanz, Innenstadttauglichkeit, 
Alleinstellungsmerkmal, wirtschaftliche und ökologische Nachhaltigkeit des Konzeptes

Niedrigschwelliges Teilnahmeverfahren:
Kurze Konzeptbeschreibung, ohne Businessplan

Bestandteil der Förderung:
13 Monate miet‐ und nebenkostenfrei + Ladenbau‐ und Personalkostenzuschuss (EUR 20.000/50.000)

September 2020 8 Wochen Laufzeit Dezember 2020
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Marketing und Kommunikation

Directmailing

‐ Vorab‐Recherche nach 
interessanten und passenden 
Konzepten

‐ Persönliche Ansprache

Landingpage

‐ Erste Anlaufstelle
‐ Alle Informationen an einem 

Ort
‐ Downloadbereich für 

Teilnahmebedingungen und 
Teilnahmebogen

Offline‐Werbung

‐ Regional / überregjonal
‐ Plakatwerbung im Bremer 

Stadtgebiet
‐ Anzeige in Tageszeitung

Online‐Werbung

‐ Überregional / international
‐ Werbekampagnen via 

Facebook, Twitter, Instagram, 
LinkedIn

‐ Content‐Marketing

Einbindung Overhead‐Marketing 
Aktionsprogramm Innenstadt 
„Bremen wird neu“ 

Gezielte Maßnahmen zum 
Aufbau eines Storytellings
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Bestandskunden‐Wettbewerb

Wettbewerb Jurysitzung  Umbau

Bewertungskriterien / Wettbewerb: 
Stimmigkeit des Konzeptes, Innovationsgrad,  
Frequenz‐Relevanz, Nutzungsvielfalt, 
ökologische Nachhaltigkeit des Konzeptes

Bestandteil der Förderung; Zuschuss für Investitionen

1. Preis  € 70.000 
2. Preis   € 50.000 
3. Preis  € 35.000  
4. Preis € 20.000 
5. Preis € 20.000
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Ansichten Concept‐ und Pop‐up‐Stores  


